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Fachinformationen im Auftrag Ihres Einzelhandelsverbandes 

IFA: Bryan Adams im IFA-Sommergarten 

Der kanadische Rockstar Bryan Adams spielt am Donnerstag, den 05. 

September 2024 ein exklusives Konzert zum Auftakt der diesjährigen IFA. 

Der Auftritt eröffnet damit zum 100. Geburtstag die Messe, nicht nur für alle 

Besucher und Gäste, sondern ist zudem der Auftakt für ein fünftägiges 

Konzertprogramm im Sommergarten der Messe Berlin. Allein zum Konzert 

von Bryan Adams, der mit über 100 Millionen verkauften Tonträgern zu den 

erfolgreichsten Musikern der letzten 40 Jahre zählt, werden 10.000 Musik-

fans erwartet. Karten sind ab dem 30.05.2024 über Eventim und die IFA-

Website erhältlich. 

 

 

Ceconomy: MediaMarktSaturn beschleunigt Wachstum 

Ceconomy, Europas führendes Unternehmen für Consumer Electronics, 

hat im zweiten Quartal 2023/24 seinen Umsatz um 6,5 % auf 5,3 Mrd. Euro 

gesteigert. Das Unternehmen erzielte in allen Regionen eine Trendverbes-

serung gegenüber dem ersten Quartal und erreichte sowohl im stationären 

Geschäft als auch online Wachstum. Auf Halbjahressicht hat das Unter-

nehmen den Umsatz im Vergleich zum Vorjahreszeitraum um 4,8 % auf 

12,3 Mrd. erhöht. Im zweiten Quartal legte das Onlinegeschäft von 

MediaMarktSaturn in allen Regionen zu und verzeichnete einen Anstieg 

um 8,8 % auf einen Umsatz von 1,2 Mrd. Euro. Im ersten Halbjahr erzielte 

der Konzern einen Online-Anteil von 24,9 %. Dr. Karsten Wildberger, CEO 

der Ceconomy AG und MediaMarktSaturn: „Nach einem starken Weih-

nachtsgeschäft haben wir im zweiten Quartal unsere Dynamik weiter ge-

steigert. Unsere Halbjahresbilanz zeigt: Wir versprechen nicht nur, wir han-

deln. In einem herausfordernden wirtschaftlichen Umfeld konnten wir un-

seren Umsatz signifikant steigern. Dabei haben wir in fast allen Ländern 

unsere Marktanteile ausgebaut – sowohl online als auch offline. Mit unserer 

Dynamik blicke ich zuversichtlich auf die zweite Jahreshälfte und freue 

mich, dass wir unseren Ausblick hier in eine positive Richtung konkretisie-

ren konnten." 

https://www.ifa-berlin.com/de 

https://www.ceconomy.de 

https://www.ifa-berlin.com/de/tickets
https://www.ifa-berlin.com/de/tickets
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HD Plus: Aus HD+ ToGo wird HD+ MultiScreen 

Das bisherige Mobilangebot HD+ ToGo wird zu HD+ MultiScreen. Mit HD+ 

MultiScreen können Nutzer ab sofort zusammen mit HD+ auf bis zu drei 

Geräten gleichzeitig fernsehen: auf dem TV-Gerät im Wohnzimmer sowie 

auf Handy, Tablet oder – mittels Apple Airplay oder Google Chromecast – 

auf dem Zweit- und Drittfernseher. Mit den Anmeldedaten zu HD+ 

MultiScreen können sich HD+ Kundinnen und Kunden auch direkt auf ei-

nem TV-Gerät mit HD+ IP anmelden und dort einen der drei Streams nut-

zen. Das neue Angebot ermöglicht es, Fernsehen individuell zu gestalten 

– zum Beispiel eine Sendung von vorne zu beginnen, wenn sie bereits läuft, 

die Pause-Funktion (in Kürze verfügbar) zu nutzen oder den elektronischen 

Programmführer (EPG) für eine schnelle, werbefreie Übersicht des Pro-

grammangebots zu verwenden.  

 

 

EHI: Mobilfunkläden Top-Mieter in Shopping-Centern 

Vor 60 Jahren eröffneten in Deutschland die ersten zwei Shopping-Center, 

heute sind es 506 Center. Erstmals in der Geschichte zeigt sich jedoch ein 

Rückgang der Anzahl der Shopping-Center (minus 3), so der EHI 

Shopping-Center Report 2024. Die Mieter der Retail-Flächen sind vielfältig 

und kommen aus den unterschiedlichsten Branchen. Die Spitze zeichnet 

sich so ab: Deichmann führt die Liste der Top-Mieter in Shopping-Centern 

mit 283 Filialen an, gefolgt von Ernsting's Family mit 257 und dm-Drogerie-

markt mit 238 Filialen. Insgesamt gibt es 26.674 Mietverhältnisse in den 

Centern, wobei 23 Prozent auf die Bekleidungsbranche, 15 Prozent auf die 

Gastronomie und 12 Prozent auf die Dienstleistungsbranche entfallen. Zu 

den Top-Mietern gehören Mobilfunkläden bzw. Shops der Netzbetreiber. 

So sind mit O2 Telefonica, Vodafone und Telekom nach der Anzahl der 

Filialen gleich drei Anbieter und den Top 20 der Mieter in Shopping-

Centern. 

 

 

ECC Köln: Wenig Vertrauen der Kundne in Temu und Shein 

Laut dem Trend Check Handel Vol. 10 des ECC Köln kennen nahezu alle 

Konsumenten (91 %, 2023: 78 %) mittlerweile Marktplätze mit Waren aus 

Asien und 43 % der Befragten nutzen diese auch. Wachstumstreiber sind 

vor allem Temu und Shein: Während sich bei Temu die Kaufrate im Jah-

resvergleich verdreifacht hat (32 %, 2023: 11 %), konnte Shein die Bestell-

häufigkeit mehr als verdoppeln (22 %, 2023: 10 %). Aufmerksam auf die 

Marktplätze werden Konsumenten zunehmend durch Social Media (57 %). 

Vor allem Temu ist hier präsent: Mehr als ein Drittel der Befragten (35 %) 

nimmt mehrmals wöchentlich Werbung des Anbieters über Social Media 

wahr, die Hälfte der Konsumenten ist von dieser Überpräsenz allerdings 

eher genervt. Das Shoppen bei Temu und Co. ist stark preisgetrieben: 

https://www.hd-

plus.de/produkte/multiscreen 

https://www.ehi.org 

https://www.ifhkoeln.de/ecc-koeln 
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65 % nutzen die Onlineanbieter für die Suche nach Schnäppchen. Neben 

dem Preis sind die große Auswahl an Produkten (72 %) sowie deren Ex-

klusivität (58 %) zentrale Kaufargumente. Hinsichtlich Glaubwürdigkeit und 

Vertrauen schneidet Temu eher schlecht ab: Konsumenten zweifeln an den 

angegebenen Rabatten (25 %) und fühlen sich oft manipuliert (51 %). Le-

diglich 16 Prozent sind von der Sicherheit ihrer Daten überzeugt, nur knapp 

ein Viertel (24 %) kauft ohne Bedenken bei Temu und Shein ein. 

 

 

Ceconomy: Profitabilität deutlich erhöht 

Auf der Ergebnisseite stieg bei Ceconomy das bereinigte EBIT im 2. Quar-

tal des laufenden Geschäftsjahres im Vorjahresvergleich um 26 Mio. Euro 

auf 5 Mio. Euro. In den ersten sechs Monaten kletterte das bereinigte EBIT 

um 44 Mio. Euro auf 253 Mio. Euro, mit einem Anstieg von 21 % gegenüber 

dem Vorjahr. Maßgeblich hierfür waren nicht nur die Verbesserung des 

Umsatzes und der Produktmarge sowie eine weiterhin strikte Kostenkon-

trolle, sondern auch die positive Entwicklung in den Wachstumsbereichen 

Services & Solutions, Marketplace und Retail Media, sowie der gestiegene 

Anteil an Eigenmarkenprodukten im Umsatzmix des Konzerns. Im ertrags-

starken Geschäft mit Services & Solutions hat Ceconomy den Umsatz im 

zweiten Quartal um 14,5 Prozent auf 349 Mio. Euro erhöht.  

 

 

Ninja: David Beckham wird Markenbotschafter 

Die Marke Ninja von SharkNinja wird künftig von Fußballstar David 

Beckham unterstützt. Beckham, der für sein Geschick in der Küche, seine 

Leidenschaft für‘s Kochen und seine hohen Ansprüche an die eigenen 

Leistungen bekannt ist, soll eng mit Ninja zusammenarbeiten, um die 

Bekanntheit der Küchengeräte der Marke weiter zu erhöhen. Die 

mehrjährige Partnerschaft wird sich auf eine ausgewählte Reihe von Ninja-

Produkten konzentrieren, und Beckham soll dabei helfen, den 

leistungsbasierten Ansatz der Marke in puncto Produktdesign an sein 

weltweites Publikum zu vermitteln.  

 

 

Destatis: 2 Stunden 8 Minuten Fernsehen am Tag 

Die Deutschen verbringen fast vier Mal so viel Zeit mit Fernsehen wie mit 

Sport: Die Menschen in Deutschland treiben aber etwas mehr Sport als 

früher. 34 Minuten verbringen Menschen ab 10 Jahren durchschnittlich pro 

Tag mit Sport, wie das Statistische Bundesamt (Destatis) nach Ergebnis-

sen der Zeitverwendungserhebung 2022 mitteilt. Das waren täglich 5 Mi-

nuten mehr als zehn Jahre zuvor: Laut Zeitverwendungserhebung 

2012/2013 hatten sich die Menschen damals im Schnitt noch 29 Minuten 

am Tag sportlich betätigt. Männer machen durchschnittlich mehr Sport als 

https://www.ceconomy.de 

https://www.destatis.de 

https://www.ninjakitchen.de 
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Frauen: Während Männer zuletzt 36 Minuten am Tag sportlich aktiv waren, 

verbrachten Frauen 32 Minuten des Tages mit Sport. Insgesamt haben die 

Deutschen durchschnittlich 6 Stunden und 10 Minuten am Tag für Freizei-

taktivitäten zur Verfügung. Für das Treffen und den Kontakt mit Freunden 

und Familie wurden 1 Stunde und 15 Minuten täglich aufgewendet (inklu-

sive Telefonaten, elektronischer Kommunikation und sozialer Medien). Gut 

eine halbe Stunde (33 Minuten) am Tag verbrachten die Menschen am 

Computer oder am Smartphone (ohne elektronische Kommunikation oder 

soziale Medien). 27 Minuten entfielen auf das Lesen von gedruckten oder 

digitalen Medien. Ausruhen und das Ausüben von Hobbys kamen auf 

durchschnittlich 11 beziehungsweise 5 Minuten. 

 

 

 

 

Weitere Fachinformationen im Abonnement: 

 

 

 

   hitec news: Brancheninformationsdienst für  
   den Technikhandel 
   http://www.bvt-ev.de/Publikationen/index.php 
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