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Light + Building: Themenvielfalt und Events "hoch Drei"

Ob A wie AulRenbeleuchtung oder Z wie Zentralsteuerung - das Angebot
an Events, Fachvortragen und Fihrungen ist riesig auf der Light + Building
in Frankfurt am Main. Auf der Weltleitmesse fir Licht und Geb&udetechnik
vom 3. bis 8. Marz 2024 sorgt die Fille an Events fur das Plus an
Wissenstransfer und Inspiration. Der internationale Treffpunkt fir Herstel-
ler aus den Bereichen Licht, Elektrotechnik, Haus- und Gebaudeautoma-
tion sowie vernetzte Sicherheitstechnik ist die Light + Building. Im Mittel-
punkt stehen Lésungen fiir eine nachhaltige, sichere und komfortable Nut-
zung von Hausern und Gebauden. Zum Erlebnis wird der Messebesuch
auch durch das riesige Angebot an Talkrunden, Fachvortragen, Préasenta-
tionen und Preisverleihungen. Einen Uberblick iiber die Themenvielfalt im
Licht- wie im Gebéaudebereich liefert die Design Plaza, Halle 3.1, Stand
B50. Hier findet am Messemontag, den 4. Méarz, ab 17 Uhr auch das
BRANCHENFORUM LICHT statt. Hier treffen sich Leuchtenprofis und
Lichtplaner auf Einladung von Handelsverband Technik (BVT) und EK-
Fachgruppe licht+concept und mit Unterstiitzung der Messe Frankfurt zum
Get-together. Neben Ansprechpartnern von Verband und Verbundgruppe
treffen sich hier Gleichgesinnte auf ein Kaltgetrank mit Fingerfood, um die
neuesten Branchentrends und Messeneuheiten zu diskutieren.

Euronics + expert: Sehr gute Resonanz auf KOOP 2024

https://light-
building.messefrankfurt.com

Vom 18. Februar bis 19. Februar fand die Kooperationsmesse KOOP von
Euronics und expert statt. Gemeinsam haben die Kooperationspartner in
Zusammenarbeit mit der Messe Berlin ein optimiertes Konzept fur die Bran-
chenveranstaltung umgesetzt. Das auf zwei Tage komprimierte Programm
mit gemeinsamer Halle der Verbundgruppen sorgte durch ausgebuchte
Hallen und eine gute Stimmung fiir eine durchweg positive Resonanz bei
Ausstellern, Mitgliedern und Gesellschaftern. 165 Aussteller waren in der
gemeinsamen Halle auf der KOOP 2024 an Messestanden vertreten und

https://lwww.messe-berlin.de
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bewerteten das verkirzte KOOP-Format mit insgesamt knapp 3.000 Teil-
nehmern als effizient und gewinnbringend. ,Wir haben ein einmaliges Mes-
sekonzept geschaffen. Und der Erfolg gibt uns Recht, die Resonanz und
auch die Teilnehmerzahlen sind sehr gut. Die Riickmeldungen aus der In-
dustrie zum komprimierten Format geben uns Rickenwind fir das neue
Konzept: Unsere Industriepartner bewerteten die KOOP 2024 als auf3ert
effizient gepaart mit einer lebhaften Stimmung und vielen anregenden Ge-
sprachen", sagt Benedict Kober, Sprecher des Vorstands Euronics
Deutschland. Dazu erganzt Dr. Stefan Mduller, Vorstandsvorsitzender
expert: ,Durch die Weiterentwicklung mit Augenmal} sowie die Bertcksich-
tigung aktueller Branchengegebenheiten und -bedurfnisse hat unsere
KOOP den Sprung zu einer zukunftsfahigen und fest etablierten Jahres-
auftaktveranstaltung gemacht."

Liebherr: Sortimentsweit verbesserte Energie-Effizienz

Liebherr-Hausgerate verbessert die Energie-Effizienz des gesamten Sorti-
ments der Kuhl- und Gefriergeréte mit dem neuen Produktportfolio fir 2024
signifikant. Dabei wird der ,Effizienz-Mix" deutlich hin zu den Energieeffi-
zienzklassen A bis C verschoben. Rund die Halfte aller nun verfiigbaren
Standgerate liegt beispielsweise in diesen Klassen — einige Gerate unter-
bieten selbst die Werte der besten Energieeffizienzklasse A. Das Liebherr-
Sortiment 2024 ist damit das bisher sparsamste des Kiihl- und Gefrierspe-
zialisten. ,Mit der neuen Modellreihe verschieben wir unsere Produkte
deutlich hin zu den hohen Energie-Effizienzklassen. Selbst die héchste
Energie-Effizienzklasse A wird von einigen Modellen der neuen Baureihen
sogar zwischen zehn und 30 Prozent unterboten”, erklart Martin Ludwig,
Head of Business Area Deutschland der Liebherr-Hausgerate Vertriebs-
und Service GmbH, zum neuen Lineup. Zur Sortimentsumstellung im April
2024 geht Liebherr-Hausgerate in Deutschland mit insgesamt 235 neuen
Modellen an den Start. Allen neuen Kihl- und Gefriergeraten gemeinsam
ist die erneute Steigerung der Energie-Effizienz.

TP Vision: Trautmann neuer Head of Key-Account

https://home.liebherr.com

TP Vision verstérkt sich auf einer wichtigen Position mit einem Vertriebs-
profi fir den Bereich Fachhandel. Ab dem 1. Mé&rz erganzt Steffen
Trautmann als Head of Key-Account Expert das deutsche Team von
Philips TV & Sound. Trautmann ist eine bekannte Personlichkeit der Con-
sumer Electronics Branche. Seit vielen Jahren ist er in verschiedenen Po-
sitionen bei Herstellern und fir den Handel aktiv, wobei er zuletzt fur die
Vertriebsleitung Fachhandel bei TechniSat verantwortlich war. Die langjéh-
rigen Stationen waren zuvor 14 Jahre bei Sony als Account und Key
Account und weitere 10 Jahre bei Samsung als Senior Key Account
Manager. "Wir haben uns Zeit gelassen, uns sehr genau umgesehen und

https://www.philips.de/tv
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sind sicher, jetzt mit Steffen Trautmann genau den Richtigen gefunden zu
haben. Mit ihm haben wir einen erfahrenen und hervorragend vernetzten
Vertriebsprofi, der ein weiteres, ganz wichtiges Element in der Umsetzung
der Mehrwertstrategie sein wird," erlautert Murat Yatkin, Managing Director
TP Vision D/A/CH & International Accounts.

Light + Building: Mehr Nachhaltigkeit im Gebaudesektor

Innovative Technologien prasentieren rund 2.200 Aussteller auf der Light
+ Building vom 3. bis 8. Marz 2024 in Frankfurt am Main. Der Internationa-
litatsgrad liegt bei 77 Prozent. Nach Deutschland kommen die meisten
Aussteller aus Italien, China, der Tirkei, Spanien, Polen, Osterreich, den
Niederlanden, GrofRRbritannien, Frankreich und Griechenland. In den kom-
menden Tagen stehen auf der Weltleitmesse flr Licht und Gebaudetechnik
Lésungen fir mehr Nachhaltigkeit im Gebaudesektor im Mittepunkt. Die
Innovationen bieten das Potenzial, bis 2030 viele Millionen Tonnen CO2
einzusparen. ,Es ist unfassbar spannend zu erleben, welche Innovationen
fur unsere Hauser und Geb&ude auf den Markt kommen. Jeder kann auf
der Light + Building im personlichen Gesprach sein Know-how ausbauen.
Denn am Ende muss alles ineinandergreifen und gut funktionieren, wenn
wir den Turnaround zu mehr Nachhaltigkeit im Gebaudesektor schaffen
wollen," ist Wolfgang Marzin (Bild), Vorsitzender der Geschéftsfuhrung der
Messe Frankfurt, iberzeugt. Unter dem Motto ,Be electrified" zeigt die Light
+ Building, wie intelligentes Energiemanagement im Geb&ude stromerzeu-
gende Anlagen mit dem Verbrauch des Haushalts vernetzt und optimiert.
Dadurch sind Einsparpotenziale von bis zu 30 Prozent méglich.

Otto Group: E-Commerce-Umsaétze ricklaufig

https://light-
building.messefrankfurt.com

Die weltweiten E-Commerce-Umsatze der Otto Group werden nach erster
Prognose im laufenden Geschéftsjahr 2023/24 (29. Februar 2024) auf ver-
gleichbarer Basis (bereinigt um Mytoys und Wahrungseffekte) um rund 9
Prozent auf knapp 10,8 Mrd. Euro zuriickgehen. Dies geht mit einer vo-
raussichtlich verbesserten operativen Profitabilitat einher. An den Investiti-
onen in Logistik, IT und in kundennahe Lésungen im Bereich der Kiinstli-
chen Intelligenz hélt die Handels- und Dienstleistungsgruppe grundsatzlich
fest. ,Im laufenden Geschaftsjahr stand und steht die Ergebnissicherung
im Vordergrund. Insofern war mit einem Umsatzriickgang im E-Commerce
zu rechnen. Hinzu kam, dass das Weihnachtsgeschéft sowohl bei uns als
auch im Gesamtmarkt weniger stark als erhofft verlief. Dennoch: Unsere
Steuerung der Gruppe ist erfolgreich. So werden wir im noch laufenden
Geschaftsjahr 2023/24 eine Verbesserung unserer operativen Profitabilitat
gegenluber dem Vorjahr sehen. Die Otto Group ist sturmerprobt und wird
gestarkt aus dieser Krise hervorgehen”, betont Sebastian Klauke, Konzern-
Vorstand E-Commerce, Technologie, Business Intelligence und Corporate

https://www.ottogroup.com
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Ventures der Otto Group. Erfreulich ist laut Unternehmen die Entwicklung
der Plattformtransformation bei OTTO. So konnten die auf dem OTTO-
Marktplatz im Geschaftsjahr 2023/24 im Vergleich zum Vorjahr erzielten
Partnerumsétze deutlich gesteigert und damit auch das GMV (Gross Mer-
chandise Volume), also der Gesamtwert der K&ufe auf otto.de, leicht aus-
gebaut werden.

IFA: Globaler Trendsetter der Branche

Als globaler Trendsetter hat sich die IFA Uber die Jahrzehnte kontinuierlich
weiterentwickelt und dabei ihren Kern bewahrt: die Prasentation der neu-
esten, bahnbrechenden Technologien und die Forderung des Austauschs
zwischen Industrie, Startups, Handelspartnern und Konsumenten. Besu-
cher der IFA haben die Mdglichkeit, die neuesten Innovationen direkt an
den Standen der Aussteller auszuprobieren. Das ist und bleibt die Starke
der IFA: Sie macht den Fortschritt fir alle zuganglich. Leif Lindner, CEO
der IFA Management GmbH, Organisator der IFA, erklart dazu: ,Ich freue
mich besonders auf die IFA 2024, nicht nur, weil sie die weltweit gréfite
Messe fur Consumer Electronics und Home Appliances ist. Sondern auch,
weil wir erneut fir finf Tage in Berlin die Plattform fir die Prasentation von
Innovationen aller Art sein. Und dazu kommt noch, dass wir gebuhrend
unser 100-jahriges Jubilaum feiern. Die IFA steht dabei sowohl fir die Zu-
kunft als auch fir ihre reiche Geschichte. Und darauf sind wir stolz." Auf
der IFA 2024 erwarten die Besucher klare Abgrenzungen der einzelnen
Themenbereiche, die Hallen werden Ubersichtlich kuratiert sein und so In-
novation erlebbar.

EK Retail: Trikot-Aktion fur FuRball-Nachwuchs

https://www.ifa-berlin.com

Die Fachgruppen electroplus kiichenplus der EK Retail starten Ende Feb-
ruar gemeinsam mit Industriepartnern eine bundesweite Trikot-Aktion fur
den FulBball-Nachwuchs. electroplus kiichenplus-Handler werden hierbei
Trikot-Sponsoren fur Junioren-Mannschaften. Unter der Headline ,Dream-
Team gesucht" rufen die mittlerweile 87 electroplus und kiichenplus Kon-
zeptpartner bis zum 14. Marz zur Anmeldung von Kinder-Ful3ballteams auf
ihren electroplus kiichenplus-Websites auf. Danach darf bis zum 7. April
gewahlt werden und das Team mit den meisten Stimmen gewinnt einen
hochwertigen und vollstandigen Trikotsatz fur 15 Spieler. Mitgetragen wird
das Vorhaben vom Sportbekleidungshersteller Jako und den Hausgerate-
Marken AEG und Liebherr. ,Unser Konzept-Claim Fur mich. Vor Ort. Vom
Fach. steht fur die Nahe zu den Menschen und fur Qualitdt. Genau wie
unsere ,Dream-Team'-Aktion, mit der wir den Nachwuchs-Fuf3ball vor Ort
und gleichzeitig den inhabergefuhrten Fachhandel in unseren Branchen
unterstitzen", umreifl3t Meike Ullrich, Senior Concept Manager electroplus,
die dahinterstehende lIdee, die Christian Claes, ihr Pendant fiir das

https://www.ek-retail.com
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kichenplus-Konzept, erganzt: "Aulerdem hat der deutsche Ful3ball moti-
vierten Nachwuchs offensichtlich dringend ndtig."

IFA: Bedeutendste Messe fur CE und HA

Die IFA, die weltweit bedeutendste Messe fur Consumer Electronics und
Home Appliances, feiert in diesem Jahr ihren 100. Geburtstag. Im Dezem-
ber 1924 fand die IFA als ,Groflie Deutsche Funk-Ausstellung” in Berlin
erstmals statt. 242 Aussteller prasentierten damals ihre Innovationen auf
einer Flache von 7.000 gm und zogen damit 180.000 Besucher an. Detek-
torgerate und die ersten Rohren-Rundfunkempfanger faszinierten damals
die Messebesucher. Seit dieser Zeit steht die IFA fir Innovation, Techno-
logie und Unterhaltung. ,Mit ihrem einzigartigen Konzept ist die IFA traditi-
onell der ideale Treffpunkt und die beste Plattform fir Handel, Industrie,
Startups, Medien und Konsumenten. Denn sie hat als weltweit einzige
Messe der Home-Electronics-Branche eine kombinierte B2B- & B2C-Aus-
richtung, " fasst Dr. Sara Warneke, Geschaftsfuhrerin der gfu Consumer &
Home Electronics, Inhaberin der Markenrechte der IFA; zusammen. Mei-
lensteine in der Historie der IFA sind beispielsweise die Eréffnung der
Messe durch Albert Einstein im Jahr 1930, die Weltpremieren der ersten
Dreifach-Réhren und des elektronischen Fernsehens, der Start des Farb-
fernsehens in West-Deutschland durch den damaligen Vizekanzler und Au-
Benminister Willy Brandt, die Vorstellung der CD, des Musik-Kompressi-
onsverfahrens mp3 und des europaischen HDTV-Standards oder die Pre-
miere von Laser-TV. Die einzelnen Programmpunkte und Aktivitdten zum
100-jahrigen Jubilaum der IFA sind derzeit noch in Abstimmung, werden
aber sukzessive finalisiert und kommuniziert.

gfu: Handel sieht DTC Uberwiegend gelassen

https://www.ifa-berlin.com

Laut GfK, gfu und IFA Management haben die Direct-to-Consumer (DTC)-
Strategien der Hersteller die technische Konsumgtiter Branche (TCG) er-
heblich verandert. Der Hersteller-Dirketvertrieb habe demnach offensicht-
liche Vorteile, so die gfu Consumer & Home Electronics in einer Medien-
mitteilung: ,Die Vorteile fir die Hersteller liegen auf der Hand und das Jahr
2024 bietet auch den Einzelhandlern neue Mdglichkeiten, da erfolgreiche
DTC-Marken aus dem rein digitalen Bereich in die traditionellen Einzelhan-
delsgeschafte vordringen, um die Kontaktpunkte zu erweitern." Derweil
zeigt eine aktuelle GfK-Studie auf Handelsseite relative Gelassenheit zu
dem Thema. 33 % der Einzelh&ndler seien weltweit besorgt, dass der Di-
rektvertrieb ihrem Geschéft schaden konnte. Mit 40 % ist hingegen die
Mehrheit nicht besorgt aufgrund der eigenen Starken. Die gfu: ,Einzelhand-
ler sehen eine Chance darin, dass sie den Herstellern zusétzliche Dienst-
leistungen und einen besseren Zugang zu den Verbrauchern bieten kén-
nen, als diese es selbst sonst konnten." Hersteller miissten verstehen,

https://gfu.de
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dass ,der traditionelle Einzelhandel weiterhin den Lowenanteil des TCG-
Marktes ausmacht und daher nicht ignoriert werden kann, wenn diese Her-
steller wachsen wollen", so die gfu.

HEPT 2024: Ausblick auf die anstehende Tour

Die HighEventProductTour (HEPT) steht knapp 6 Wochen vor ihrem Start
am 9. April in Hamburg. Einmal mehr dirfen sich Fachhandelspartner in
ganz Deutschland auf die inzwischen legendéare Roadshow, die teilneh-
menden Premium-Marken und eine ganz besondere Atmosphare freuen.
Die HEPT bietet nicht nur eine Plattform flr zahlreiche Innovationen und
Neuprodukte, sondern auch die einzigartige Mdglichkeit, mit Mitarbeitern
aus verschiedenen Unternehmensbereichen ins Gesprach zu kommen. In
ihrem mittlerweile 21. Jahr macht die HEPT wieder in zehn deutschen
Stadten Station. Ein Highlight fur alle, bei denen diese ganz besondere
Veranstaltung langst einen festen Platz im Terminkalender hat und natr-
lich auch fir jene, die sie zum ersten Mal besuchen. Die Markenvertreter
von AEG, Beurer, Jura, Jura Gastro, Karcher, Liebherr und Miele verraten
bereits jetzt, was die Besucher auf der diesjahrigen HEPT erwartet: Von
den SaphirMatt-Kochfeldoberflache von AEG Uber die neuen MenCare-
Range von Beurer und zwei neue Kaffeevollautomaten der S8- und E8-
Linien von Jura bis hin zur "Signature Line" von Karcher und A-Klasse-
Gefrierschréanken von Liebherr. Termine und Orte der HEPT finden Sie im
hitec BRANCHENKALENDER.

Light + Building: Inspirierende Impulse und Trends

https://hept.de

Ein elementarer Baustein der gebauten Welt ist Licht. Es setzt optische
Akzente, verbindet sich im Optimalfall asthetisch mit der Architektur und
erfllt gleichzeitig funktionale Aspekte. Innovative Technik geht eine span-
nende Verbindung mit zukunftsweisendem Design ein. Einen Ausblick auf
die Trends 2024/25 gibt die Prasentation des Stilbiiros bora.herke.palmi-
sano wahrend der Light + Building vom 3. bis 8. Marz 2024 in Frankfurt am
Main. Im Auftrag der Weltleitmesse fir Licht und Gebaudetechnik haben
die Stilexperten recherchiert, welche gesellschaftlichen Einflisse und Ent-
wicklungen auf die Gestaltung von Leuchten-Design in der Saison 2024/25
Einfluss nehmen. Dariliber informieren die Designer in taglichen Vortragen
auf der Design Plaza in Halle 3.1. Visuelle Eindricke und zusétzliche Infor-
mationen vermittelt die begleitende Trendschau. ,Mit inspirierenden Bei-
spielen rund um kreative Ausdruckskraft, Materialforschung und technolo-
gische Innovationen beleuchten die Light + Building Trends 2024/25 weg-
weisende Anséatze im Leuchten-Design. Moderne Herstellungstechniken
stehen ebenso im Blickpunkt, wie das Potential der Materialien und die
Kraft traditioneller Handwerkskunst. Spannende Impulse mit ganz unter-

https://light-
building.messefrankfurt.com
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schiedlichen Schwerpunkten werden dabei zu drei eigensténdigen The-
men umgesetzt, die aktuelle Stromungen und Bedurfnisse im zeitgendssi-
schen Design aufzeigen," fasst Annetta Palmisano, Designerin vom Stil-
biro bora.herke.palmisano, zusammen.

ritterwerk: Vertrieb Gber Kiichenfachhandel

ritterwerk kindigt eine strategische Neuausrichtung seiner Vertriebswege
im Einbaubereich an. Die Entscheidung fir den zusatzlichen Vertrieb Gber
Kiichen- und Einrichtungsfachhandel sei eine Reaktion auf die signifikan-
ten Preissteigerungen, die speziell wahrend der Corona-Pandemie viele
Geréate fur die Endverbraucher laut Unternehmen ,nahezu unerschwinglich
gemacht haben". Durch diese strategische Neuausrichtung beabsichtigt
ritterwerk, seinen Kunden marktfahigere Preise anzubieten und gleichzeitig
die Absatzchancen zu verbessern. Ein weiterer Vorteil des Vertriebs sei die
Mdglichkeit einer intensiveren Betreuung am Point of Sale (POS). Um dies
zu realisieren, plant ritterwerk ein Vertriebsmodell mit Handelsvertretern zu
etablieren, ahnlich dem erfolgreichen Modell, das bereits bei den Kiichen-
geraten im Elektrofachhandel gefahren wird. Fir die meisten Regionen
Deutschlands hat ritterwerk bereits zuverlassige Partner gewinnen kénnen.
Insbesondere in Mittel- und Westdeutschland sucht das Unternehmen je-
doch noch nach weiteren engagierten Vertriebspartnern.

Weitere Fachinformationen im Abonnement:

hitec news: Brancheninformationsdienst fiir
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